
From:
To: Manston Airport; Manston Airport
Cc: Iain Livingstone
Subject: Late Submission - Evidence for consideration prior to drafting 4th Written Questions
Date: 19 June 2019 23:05:00
Attachments: Manston DL8+ re Thanet Tourism_WithAppendix.pdf

Dear Sirs

Please find attached an Additional Submission with accompanying evidence for immediate
consideration by the ExA. Given what we feel is important new evidence that answers one
of the questions put to Thanet District Council at S.E. 2.14 - we would like to respectfully
request that the ExA takes this submission into account prior to finalising the drafting of
fourth written questions. 

Please note I am also copying in Iain Livingstone of Thanet District Council.

Cheers Samara and Jason

mailto:iain.livingstone@thanet.gov.uk



19/06/2019 Manston DL8+ re Thanet Tourism - Google Docs


https://docs.google.com/document/d/1R5qUAr4AVzcC1gj9HmIGmqxbcnvB-HGmUAIicqzxPR8/edit 1/3


MANSTON AIRPORT DEVELOPMENT CONSENT ORDER EXAMINATION 


ADDITIONAL SUBMISSION IN ADVANCE OF ExA’s FOURTH WRITTEN QUESTIONS 


SUBMITTED BY LOCAL BUSINESS AND INTERESTED PARTY, FIVE10TWELVE LTD 


 


1. At deadline 6, Thanet District Council, (“TDC”), submitted its responses to the ExA’s 


second written questions, [REP6­058].  


 


2. Within TDC’s submission they respond to question SE.2.14: 


 


“You note in your LIR [REP3­010] that the proposal may adversely affect tourism in 


Ramsgate.  Do you consider the proposal would have other effects, positive, or 


negative, on the tourism industry in the wider Thanet area? ”  


 


3. At the date of TDC’s submission, TDC stated that it had no further comments to 


make on effects on tourism in the wider Thanet area.  


 


4. Since this submission, and in June 2019, research commissioned by TDC and 


delivered by Visit Kent, in partnership with Destination Research, evidenced 


significant interdependencies between Ramsgate, Broadstairs and Margate , 


as illustrated in the Visitor Flow in Thanet section.    1


 


5. The infographic provided also shows the importance of  Ramsgate as a key part of 


a touring itinerary for the wider tourism industry in Kent , with the statistics for 


Day Visitors (Touring) higher than any other destination in Thanet at 20%.  


 


6. This research further shows that  coastline/beach and recreational activities ­ 


predominantly outdoors ­ accounts for 83% of all key influencers  for visitors to 


Thanet and the biggest triggers for visitors to Ramsgate. These will be the activities 


most likely to be adversely impacted in the event that the Applicant’s proposed 


development is granted.  


 


7. The infographic provided to illustrate this research also provided a single quote for 


each of these three destinations that best summarises public perceptions and 


responses to the visitor offer.  


1 Appendix 01: Thanet Visitor Study 2018 Infographic 
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8. Ramsgate’s visitor offer was summarised thus:  


 


“Lovely harbour, watching boats, cafes under the arch. Good architecture, 


clean sandy beach” .   2


 


   


2  ibid 
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 Appendix 01 
 
 


Thanet Visitor Study 2018 ­ Infographic 
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MANSTON AIRPORT DEVELOPMENT CONSENT ORDER EXAMINATION 

ADDITIONAL SUBMISSION IN ADVANCE OF ExA’s FOURTH WRITTEN QUESTIONS 

SUBMITTED BY LOCAL BUSINESS AND INTERESTED PARTY, FIVE10TWELVE LTD 

 

1. At deadline 6, Thanet District Council, (“TDC”), submitted its responses to the ExA’s 

second written questions, [REP6­058].  

 

2. Within TDC’s submission they respond to question SE.2.14: 

 

“You note in your LIR [REP3­010] that the proposal may adversely affect tourism in 

Ramsgate.  Do you consider the proposal would have other effects, positive, or 

negative, on the tourism industry in the wider Thanet area? ”  

 

3. At the date of TDC’s submission, TDC stated that it had no further comments to 

make on effects on tourism in the wider Thanet area.  

 

4. Since this submission, and in June 2019, research commissioned by TDC and 

delivered by Visit Kent, in partnership with Destination Research, evidenced 

significant interdependencies between Ramsgate, Broadstairs and Margate , 

as illustrated in the Visitor Flow in Thanet section.    1

 

5. The infographic provided also shows the importance of  Ramsgate as a key part of 

a touring itinerary for the wider tourism industry in Kent , with the statistics for 

Day Visitors (Touring) higher than any other destination in Thanet at 20%.  

 

6. This research further shows that  coastline/beach and recreational activities ­ 

predominantly outdoors ­ accounts for 83% of all key influencers  for visitors to 

Thanet and the biggest triggers for visitors to Ramsgate. These will be the activities 

most likely to be adversely impacted in the event that the Applicant’s proposed 

development is granted.  

 

7. The infographic provided to illustrate this research also provided a single quote for 

each of these three destinations that best summarises public perceptions and 

responses to the visitor offer.  

1 Appendix 01: Thanet Visitor Study 2018 Infographic 
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8. Ramsgate’s visitor offer was summarised thus:  

 

“Lovely harbour, watching boats, cafes under the arch. Good architecture, 

clean sandy beach” .   2

 

   

2  ibid 
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